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Vorbemerkungen

Wir leben in einer medial geprégten Gesellschaft, in der heute Uber ,digital natives”
und ,digital immigrants“ geredet wird. Diese Wissenskluft in Umgang, Handhabung
und Reflexion wird als ,digital gap“ bezeichnet und ist eine der grdBten
Herausforderungen in der medial- kulturellen Bildung. Aus diesem Grund ist es
verstarkt notwendig, ein Augenmerk auf medial-bildende Prozesse zu werfen.
In diesem Sinne lasst sich auch von einem gesellschaftlichen Paradigmenwechsel von
der gedruckten Uberlieferung hin zur digitalen Uberlieferung sprechen. Der Aufbruch in
diese Form der Kommunikations- und Uberlieferungskultur fand mit der Entwicklung
von Netzen (Telefon-/Datennetze) innerhalb des 20. Jahrhunderts statt und trifft mit
der massenhaften gesellschaftichen Nutzung auf die Notwendigkeit einer
Bildungsstrategie fiur alle Generationen sowie Bevdlkerungsschichten.
Mit deren spezifizierten Bedarfen und Lebensumstanden bleiben nur geringe formale
und nonformale Lernfenster flr aktive Bildungsstrategien. Der Uberwiegende Teil der
Aneignung von Medienhandlungsstrategien findet auf informellen Wegen statt und
kann zu den unterschiedlichsten Herausforderungen fir die betroffene Person sowie
deren soziales oder gesellschaftliches Umfeld fihren.
Mittels einer umfassenden sowie crossmedialen Bildung im Umgang mit Medien (den
Trégern von Informationen) und diesbezlglich eigens entwickelter Standards soll, aus
dem Netzwerk Medienbildung Dresden heraus, ein erster Versuch unternommen
werden, um den gewachsenen medialen Bildungsbedarfen Rechnung zu tragen.
Gelingende Medienbildung wird allen Generationen auf ihre zielgruppenspezifischen
Anforderungen ausgerichtet sein missen.
Vereinfacht gesagt gilt es:

* Kindern und Jugendlichen F&higkeiten und Fertigkeiten fir den reflektiven

Umgang mit Medien zu vermitteln,
* Eltern und Padagog_innen soweit fit zu machen, dass fir eine gelingende
Begleitung gesorgt ist und

* Senior_innen in medienkulturelle Prozesse einzubeziehen.
Hinzu kommen inzwischen weit ausdifferenzierte Formen des klnstlerischen Umgangs
mit den neuen Medien — von der digitalen Fotografie, digital Gaming, Online-
Publikationen bis hin zur digitalen Animation und kommende weitere Entwicklungen.
Diese permanenten neuen Entwicklungen auf dem Mediensektor generieren einen
wachsenden Bedarf an medienbildnerischen Strategien und Prozessen besonders auf
den péadagogischen Arbeitsgebieten in Bezug auf Handhabung, Anwendung und
rechtlicher Siherheit. Medienbildung soll nicht mehr ,Pi mal Daumen® nebenher
passieren, sondern es sollen konkrete Konzepte und Strategien Anwendung finden.



Prdaambel

Zur Qualitatsischerung und Qualtidtsmessung sind aus der Perspektive des
Netzwerkes Medienbildung Dresden Standards in der Medienbildung erforderlich.
Wir haben 3 Abstufungen formuliert:

* Der niedrigste zu erflllende Standard beinhaltet alle MUSS Anforderungen I
(Diese sind mit der Farbe MAGENTA gekennzeichnet)

* Der zweithdchste zu erfullende Standard beinhaltet alle MUSS und mdglichst
viele SOLL Anforderungen. (SOLL Anforderungen sind mit der Farbe GRAU I
gekennzeichnet)

* Der héchste zu erflllende Standard beinhaltet alle MUSS, alle SOLL und
moglichst viele KANN Anforderungen. (KANN Anforderungen sind mit der I
Farbe TURKIS gekennzeichnet)

Neben den formulierten Standards findet sich jeweils ein farbiges Feld (fir MUSS,
KANN und SOLL). Durch Abhaken der zutreffenden Felder kann der jeweilige Level
festgestellt werden.

Alle magentafarbenen Felder MUSSEN abgehakt werden, um den Mindeststandard zu
erfallen.

In der Medienbildung gilt der Bildungsansatz der Ganzheitlichkeit. Sie ist eine
Querschnittsaufgabe flr jedes Alter, reicht von der Wahrnehmung Uber das Verstehen
bis hin zur Produktion.

Die Formulierung der Standards ist Inhalt dieses Papiers



Ziele der Medienbildung und der Formulierung von Standards

Ubergeordnetes Ziel einer Medienbildung in kommunalen Kontexten ist es, Kindern,
Jugendlichen und Erwachsenen Kenntnisse, Fahigkeiten und Fertigkeiten zu
vermitteln, welche die Teilhabe an medialen Phanomenen und Prozessen befdrdern.
Angesichts einer fortschreitenden medial-digitalen Vernetzung und Fundierung von
immer mehr Bereichen sind derartige Kenntnisse, Fahigkeiten und Fertigkeiten fur
eine aktive Teilhabe an Kultur und Gesellschaft sowie fur die Handlungsféhigkeit des
Einzelnen per se essenziell.

Mit Handlungsféhigkeit und Teilhabe ist in diesem Zusammenhang sowohl ein
qualifizierter, vorrangig rezeptiver Zugang zu medial vermittelten Phdnomenen und
Prozessen gemeint wie auch die Selbstwirksamkeit des Einzelnen, indem mit Medien
eigenstéandig Produkte geschaffen werden. Adaquate Methodenkompetenzen bilden
letztendlich fur beides grundlegende Voraussetzungen. Sie zu vermitteln und somit
dazu beizutragen, dass sich die Artikulationsfahigkeit der Teilnehmenden verbessert,
ist eines der wichtigsten Anliegen einer gelungenen Medienbildung bzw.
Medienkompetenzférderung. Artikulationsféhigkeit meint in diesem Zusammenhang
das Vermobgen, sich vermittels geeigneter Medienanwendungen angemessen
ausdrucken zu kdnnen.

Nicht zuletzt gilt es in diesem Zusammenhang zu betonen, dass die Beschéaftigung mit
Medien kein Selbstzweck ist. Vielmehr stehen bei der Medienbildung die Orientierung
an den Inhalten und die Vermittlung von Befdhigungen im o. g. Sinne sowie
insbesondere auch die Vermittlung sozialer Kompetenzen im Vordergrund.

Die vorab vorhandenen Medienkompetenzen von Kindern, Jugendlichen und
Erwachsenen weichen teils stark voneinander ab. Zu den Grinden gehdren die
Zugehdrigkeit zu divergierenden Herkunftsmilieus, Bildungsorientierungen und -
voraussetzungen, verschieden ausgepragte kognitive Beféhigungen etc. Mit einer
zunehmenden Migration nach Deutschland werden zudem voneinander abweichende
kulturelle Orientierungen und Voraussetzungen an Bedeutung gewinnen. Verstérkt
Angehorigen aus Herkunftsmilieus entsprechende Medienkompetenzen zu vermitteln,
denen der Zugang zu Kultur und diversen Medienanwendungen schwerer fallt, ist ein
bedeutendes Anliegen der Medienbildung. Infolgedessen sind so genannte
niedrigschwellige Zugange aber auch die Berlcksichtigung der jeweiligen
Lebenswirklichkeit der Zielgruppen maBgeblich.

Dabei sollte - auch mit Blick auf Menschen mit Behinderungen - weniger das
Vorhandensein ggf. vorhandener Defizite, medizinischer, psychischer, mentaler oder
anderer Art im Vordergrund stehen, sondern vielmehr die vorhandenen, durch die
Teilnehmenden einbringbaren Ressourcen. Letztendlich muss im Mittelpunkt stehen,
die Teilnehmenden unter Berucksichtigung des vorhandenen kognitiven Vermbgens
und bereits vorhandener Fahigkeiten und Fertigkeiten ,abzuholen® und darauf
aufzubauen. Insbesondere infolge der teils stark voneinander abweichenden
Ausgangslagen der Teilnehmenden ist die Zielgruppenorientierung der Medienbildung
wichtig.

Die nachfolgend formulierten Standards tragen Leitfadencharakter. Sie geben
demzufolge mehr oder weniger einen Korridor von EinflussgréBen wieder, die zu



beachten empfohlen wird. Eine Kanonisierung im Sinne eines streng abzuarbeitenden
Kriterienkataloges ist infolgedessen nicht intendiert. Vielmehr soll den in der
Medienbildung Tétigen aber auch den relevanten Forderinstitutionen eine Art
Richtschnur zur Orientierung - aber auch flr die Weiterbildung - gegeben werden. Dies
beinhaltet durchaus, dass damit grundlegende Anforderungen flr eine qualifizierte
Medienbildung formuliert werden.

Derart formulierte Anforderungen ermdglichen es zudem, Angebote der Medienbildung
einzuschéatzen. Zum Anliegen der ,Standards“ gehdrt es demzufolge, perspektivisch
Indikatoren bzw. Instrumentarien zu entwickeln, die es erlauben, die Qualitat der
entsprechenden Offerten zu bewerten. Damit soll die Entwicklung qualitativ
hochwertiger Angebote beférdert und nachhaltig zur Qualitatssicherung der
Medienbildung beigetragen werden. So ist beispielsweise die Qualifikation der
Medienbildung Vermittelnden ein wichtiges Kriterium. Sie sollten Uber einen
entsprechenden medien- bzw. kulturpddagogischen Abschluss oder zumindest Uber
mehrjahrige einschlagige Berufserfahrung verfiigen. Damit ist nicht zuletzt die
Verbesserung der Vermittlungskompetenz avisiert.
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Die Standards

Technische Anforderungen

Ausstattung

Ein gelingendes medienpadagogisches Angebot muss sowohl rdumliche als auch
technische Gegebenheiten in die Planung, Finanzierung und Durchfiihrung
einbeziehen. Eine der Teilnehmerzahl und den Methoden angepasste RaumgrdB3e
sowie Erreichbarkeit sind ebenso wichtig wie eine dem Kursziel entsprechende Hard-
und Softwareausstattung

Technologienutzung

Da im Medienbereich die Technik stetig weiter entwickelt wird und es auch im
medienpadagogischen Bereich standig neue Entwicklungen gibt, muss diesen
Entwicklungen Rechnung getragen werden.

Es sollte, in Abhé&ngigkeit von der Zielstellung, ein moglichst groBer Bogen von
grundlegenden / alten Technologien bis hin zu neuesten Technologien geschlagen
werden. Die basisgebende Kenntnis dieser Technologien sollte beim
Medienpadagogen vorhanden sein.

Alternativplan

Fir den Fall von technischen oder organisatorischen Problemen sollte stets ein
Alternativplan fur das Unterrichtsangebot vorgehalten werden. Dies gilt zum Beispiel
bei nicht vorhandener bzw. nicht funktionierender Hard- und Software oder Problemen
bei der raumlichen Ausstattung.

Ressourcen
Als Arbeitsmaterialien sollten stets frei verfigbare Ressourcen (OER) genutzt werden.

Medienpéddagogische Anforderungen

Mediendefinition

Als Medien gelten alle Trager von Informationen, von Druckerzeugnissen bis hin zu
digitalen Medien. Die technischen sowie technologischen Grundlagen, wie Scripting,
Programmieren und Hardwarekenntnisse sind Teil der Medienbildung.

Crossmedialitét

Bei allen medienpddagogischen Angeboten muss ein mdglichst hohes MaB an
Crossmedialitat erreicht werden.

Ganzheitlichkeit

Medienbildung umfasst, abhangig vom Thema und Ziel des jeweiligen Angebotes,
sowohl die Vermittlung von praktischen Inhalten, z.B. Bedienung von Software und
Medienproduktion, als auch die Vermittlung theoretischer Inhalte, z.B. das Verstehen
technischer und gestalterischer Grundlagen. Teil medienpadagogischer Angebote
sollten Reflexion und Medienkritik ebenso sein wie das Verstehen von
Wahrnehmungen.
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Lernziele

Es mussen eindeutige, dem medienbildnerischen Angebot entsprechende, Lernziele
definiert werden. Die Pflege einer Lernkultur ist essentiell.

Klinstlerisch-kreativer Ansatz

Bei medienbildnerischen Angeboten sollte nach Mdéglichkeit ein kreativer und/oder
kunstlerischer Umgang mit Medien implementiert werden.

Medienarbeit als Alltagsarbeit

Mediennutzung ist alltdglich geworden und Teilnehmende innerhalb von
medienbildnerischen Angeboten weisen h&ufig Kernkompetenzen in der Nutzung
auf. Die alltédgliche Nutzung muss innerhalb der Angebote Berticksichtigung finden
und es sollen Wissenstransferleistungen aus dem Angebot hin in den Alltag sichtbar
gemacht werden.

Leistungslevel

Jedes Angebot muss eine Anspruchsbeschreibung an die Teilnehmenden vorweisen.
Das heif3t, dass im Angebot die erforderlichen Vorkenntnisse formuliert sein massen.

Methodische Anforderungen

Zielgruppengerecht

Angebote der Medienbildung mussen die Zielgruppe, deren Vorkenntnisse und
Lernziele des Angebotes benennen. Die Orientierung an der Lebenswelt der
Zielgruppe ist der Ausgangspunkt fir die Angebotskonzeption und muss sich in
modularisierten Formaten abbilden. Die Wahl des Zeitrahmens fir Angebote muss
dem Inhalt und der Zielgruppe angepasst sein, so dass kein Lernstress entsteht und
fr Teilnehmende ein maximaler Erkenntnisgewinn gewéhrleistet ist.

Innerhalb der Angebote sollen die Methoden, Sprache und Ergebnisse der Lebenswelt
der Zielgruppe angepasst sein. So sollten Angebote fir Kinder und Jugendliche zur
aktiven Arbeit mit Medien anhalten und den Erfordernissen des Kinder- und
Jugendschutzes genugen.

Angebotsbeschreibung

Entsprechende Schemata sollten sichtbar gemacht werden. Die Beschreibung der
Angebote sollte nach Méglichkeit vereinheitlicht werden und sich zum Beispiel an den
Entwicklungen der LRMI" — Initiative orientieren.

Betreuungsschltissel

Fir eine bestmdgliche Betreuung der Angebote sollte ein Betreuungsschlissel in
Workshop- Angeboten wie folgt gewéhrleistet werden.

0-10 Jahre ::1zu 6
11- unendlich :: 1 zu 12

Der Betreuungsschlissel sollte entsprechend sozialpéddagogischer, inklusiver,
thematischer o.a. Anforderungen angepasst werden.
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Vorbereitung und Evaluation

Jedes Angebot muss eine angemessene Vorbereitung aufweisen, diese muss im
Finanzierungsplan bertcksichtigt sein.

Jedes Angebot sollte eine passende Evaluationsmethode aufweisen, diese muss
gegebenenfalls im Finanzierungsplan berticksichtigt sein. Die Evaluation sollte sich
prozessbegleitend und rickblickend mit dem Lernerfolg und der Nachhaltigkeit der
Inhalte auseinander setzen. Sie sollte mdglichst interessierten Dritten zur Verfugung
gestellt werden.

Die Dokumentation der Evaluation muss dem Abschlussbericht zum Projekt beigefugt
werden.

Eine Evaluation des Angebotes kann periodisch Uber die Angebotslaufzeit hinweg
erhoben werden.

Fehlerkultur

Jedem medienbildnerischen Angebot soll ein angemessener Umgang mit Fehlern aller
Beteiligten zu Grunde liegen. Die Inhaltsvermittlung sollte moderierend erfolgen, mit
auftretenden Fehlern konstruktiv umgehen und diese auch dokumentieren.

Stérkenorientierung

Alle Teilnehmenden bringen Wissen und Kompetenzen mit! Diese Stéarken sollen far
eine Weiterentwicklung der Teilnehmenden sorgen sowie in das Angebot eingebunden
werden und zum Beispiel Peer-Learning® erméglichen.

Angebote kénnen zur Wertschatzung der Teilnehmenden den Kompetenznachweis
Kultur vergeben.

Rechtliche Anforderungen

Urheberrecht und Nutzungsrecht (Lizenzen)

Neben dem deutschen Urheberrecht, welches bei jeder medialen Produktion greift,
mussen innerhalb medienbildnerischer Angebote die wichtigsten Nutzungsrechte,
Unterschied zwischen Nutzungsrechten und Nutzungsarten, gangige Einschrédnkungen
von Nutzungsrechten vermittelt werden.

Dazu sollten z.B. Markenrecht, Namensrecht, Wettbewerbsrecht gehdren. Fir die
Nutzung von medialen Inhalten wird international zunehmend auf die Creative
Commons® zuriickgegriffen.

Diese stellen eine Art Mustervertrage dar, so dass sie zur Erlduterung von
Nutzungsrechten, Nutzungsarten und Lizenzen in die Angebote aufgenommen werden
kénnen. Eine Besprechung der Verwertungsgesellschaften kann ebenfalls erfolgen.
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Motivrecht und Persénlichkeitsrechte

In medienbildnerischen Angeboten muss der Unterschied zwischen Urheberrecht und
Recht am Motiv insbesondere dem Recht am eigenen Bild herausgearbeitet werden.
Mit diesen Informationen muss ebenfalls das Grundrecht auf informationelle
Selbstbestimmung herausgestellt und unterlegt werden.

Wird inhaltlich mit kiinstlerischen und kulturellen Exponaten gearbeitet, sollen weitere
Motivrechte, wie z.B. Architektur, Kunst und Einschrénkungen besprochen werden.
L&asst das Angebot eine weiterfihrende Diskussion zu, kann die Verknipfung mit dem
Datenschutz dargestellt werden.

Datenschutz

Angebote mussen die Teilnehmenden dartber informieren, dass Datenschutz eine
Verbotsnorm mit Erlaubnisvorbehalt und die Datenverarbeitung in Deutschland
grundsétzlich verboten ist.

Weiterhin sollen in medienpadagogischen Angeboten Uber die wichtigsten
Erlaubnisregelungen, die Voraussetzungen einer wirksamen Einwilligung und den
Widerruf einer Einwilligung aufgeklart werden.

Mit ausreichend Angebotszeit kann Uber Datenschutz im Internet, insbesondere
Tracking diskutiert werden.

Internetrecht

In Angeboten, welche Webinhalte benutzen, muss das Telemediengesetz als eines
der Basisrechte benannt und dessen Inhalte bzw. Auswirkungen dargestellt werden.
Diese Inhalte kénnen Uber Informationen Uber den Rundfunkstaatsvertrag ergéanzt
werden.

Jugendmedienschutz

Innerhalb des JuSchG wird der Jugendmedienschutz behandelt und definiert. Neben
dem JuSchG gelten fiur die Belange des Jugendmedienschutzes auch der
Jugendmedienschutz-Staatsvertrag und das Strafgesetzbuch. Angebote fir Kinder und
Jugendliche mussen sich an die gesetzlichen Regelungen halten und diesbezugliches
Wissen im Konzept darlegen.

! Learning Resource Metadata Initiative (www.Irmi.net)
2 peer Learning (en.wikipedia.org/wiki/Peer_learning)

® Creative Commons (de.creativecommons.org)
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